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Bozena Stramek Stargardia
Stargard Tom V, 2010

Nazwy firm w wybranych nadmorskich
miejscowosciach Wybrzeza Szczecinskiego

Przedmiotem niniejszego opracowania sg nazwy agencji turystycznych, aptek,
barow, hoteli, pensjonatow, restauracji, sklepdw, solariéw w siedmiu miejscowosciach
nadmorskich Wybrzeza Szczecinskiego: Miedzyzdrojow, Niechorza, Pobierowa,
Pogorzelicy, Rewala, Swinoujscia i Wisetki (wojewddztwo zachodniopomorskie).

O tym, jaka bedzie nazwa firmy, decyduje wlasciciel, zglaszajac swa firme
w urzedzie. Nadane nazwy odzwierciedlajg wigc upodobania, aspiracje i horyzonty
mys$lowe nowej klasy $redniej. Badanie tego typu nazewnictwa interesuje onomaste
nie tylko ze wzgledu na samo tworzywo jezykowe i budowe nazw. Prowadzi¢ moze
takze do wnioskow dotyczacych aktualnych preferencji spotecznych i kulturowych
- stwierdza E. Rzetelska-Feleszko'.

Podstawe materiatowa mojej pracy stanowig 193 nazwy zebrane z firmowych
szyldow.

Nazwy firm moga by¢ powolywane do zycia dwoma drogami - zauwaza
R. Przybylska?:

a) poprzez wybdr ze stownictwa jezyka polskiego (lub obcego) jakiegos
istniejagcego w nim wyrazu lub frazeologizmu i przeniesienie go do kategorii imion
wlasnych - nazw firm,

b) przez utworzenie zupelnie nowego wyrazu (neologizmu). Dzialajg tu rézne
modele derywacyjne. Przewaza tzw. derywacja abrewiacyjna, stanowigca szczegolny
przypadek uniwerbizacji.

W zebranym materiale zauwazy¢ mozna obydwa sposoby nazywania firm.
Dominuje jednak sposob pierwszy, dzigki ktéremu zostaly utworzone 183 nazwy
(94,8 %) ze 193 zebranych.

Tylko 10 nazw (5,2 %) to neologizmy.

W grupie pierwszej wystepuja nazwy przeniesione (183):
1. Z klasy antroponimow (79 nazw):
a) imiona zenskie (17): Ania (< Anna), Anna, Beata, Dorotka (< Dorota), Ela
(< Elzbieta), Ewa, Grazyna, Josephine (< fr. forma imienia Jézefina), Irena,
Julia, Kama (< Kamila), Magda (< Magdalena), Maria, Regina, Rozalia,
Violetta, Wiktoria;

E. Rzetelska — Feleszko, Obecne nazwy firmowe w Polsce i w Europie, ,Onomastica’, R. XLIII, 1998, s. 167.
R. Przybylska, O wspotczesnych nazwach firm, ,Jezyk Polski’, R. LXXII, 1992, s. 138.
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b) imiona meskie (12): Adas (< Adam), Bartek (< Bartosz), Daniel, Filip, Jas
(< Jan), Krzys (< Krzysztof), Marek, Marko (wl. forma imienia Marek),
Marlon, Nestor, Pawel, Piotrus (< Piotr);

¢) imiona bohaterow literackich (3): Ali Baba, Kubus$ Puchatek, Pinokio;

d) imiona wielkich odkrywcéw (2): Marco Polo, Kolumb;

e) imiona postaci mitologicznych (9): Aurora, Bachus, Eskulap, Hermes, Jowisz,
Kalipso, Mars, Neptun, Wenus;

f) imiona i nazwiska wiascicieli; w tej grupie nazwisko wladciciela jest czescia
nazwy zlozonej, ktérej jeden czton (lub wiecej czlonéw) okresla branze
(30): Aneta Polak Sklep Spozywczy, Jacek Dodek Sklep Spozywczy, Ryszard
Jeleri Sklep Spozywczy itp.?

g) niekiedy imie wlasciciela jest czg$cig nazwy ztozonej, ktdrej pierwszy czton
(cztony) okresla (okreslaja) branze (6): Bar u Bartka, Piwiarnia u Piotra,
Restauracja u Nataszy, Sklep Spozywczy u Magdy, Sklep Spozywczy
u Dominika, Sklep Spozywczy u Jana.

2. Z innych nazw wlasnych (geograficznych, wodnych) - (6):
a) przeniesione z nazwy morza (1): Baltyk;
b) przeniesione z nazwy wyspy (2): Uznam, Wolin;
c) przeniesione z nazwy kontynentu (1): Europa;
d) przeniesione z egzotycznych nazw geograficznych (2): Floryda, Karaiby.

3. Z klasy apelatywow (98):
- rodzime (84):

a) nazwg firmy jest rzeczownik konkretny, bezposrednio charakteryzujacy
jej branze (13): Apteka, Delikatesy, Fotograf, Gofry, Hotel, Ksiggarnia,
Kwiaciarnia, Lodziarnia, Nabial, Optyk, Pensjonat, Pieczywo, Zegarmistrz;

b) przeniesione z nazw zwierzat (15): Albatros, Aligator, Bielik, Delfin, Dudek,
Kormoran, Lew, LabedZ, Losos, Marlin, Mewa, Pingwin, Pszczétka, Wegorz,
Zabka;

c) przeniesione z nazw roélin (6): Cytrus, Lipa, Mak, Migtowa (< migta)?,
Wisienka, Wrzos;

d) informujace o potozeniu firmy (3):, Przy Parku, Przy Plazy, Pod Wydmami;

e) przeniesione z innych rzeczownikéw pospolitych kojarzacych si¢ z morzem
(10): Atol, Bursztyn, Lazur, Muszelka, Plaza, Perla, Piaski, Réza Wiatrow,
Skarb Morza, Wybrzeze;

f) przeniesione z nazw infrastruktury morskiej (3): Keja, Molo, Promenada;

g) przeniesione z nazw wyposazenia statku (2): Kotwica, Maszt;

h) przeniesione z nazw gwiazd i gwiazdozbioréw (3): Orion, Polaris, Wega;

i) utworzone od nazw zawoddw zwigzanych z gospodarka morska (5):
Admiralska, Bosmatiska, Kapitariska, Rybak, Zeglarska;

j) utworzone od nazw wiatréw (3): Orkan, Pasat, Zefir;

k) nieraz wystepuja rzeczowniki abstrakcyjne z zakresu pojeciowego wigzacego
sie z prowadzeniem intereséw (3): Impuls, Miraz, Pokusa;

1) nazwa firmy czesto jest zestawienie zlozone z rzeczownika pospolitego

Ekonomia miejsca wymusza podanie tylko kilku przyktadéw tego typu mato interesujacych nazw.
Nazwa apteki.
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i jego okreslen, ktore charakteryzuja branze firmy (16): Artykuly Metalowe,
Artykuly Zoologiczne, Klinika Matych Zwierzgt, Piekarnia Gofréw, Salon
Fryzjerski, Sklep Miesny, Stacja Paliw, Studio Kosmetyki, Ustugi Ksero, Fryzjer
Damski, Fryzjer Meski, Pracownia Zlotnicza, Sklep Spozywczy, Sklep
Spozywczo-Rybny, Wedzarnia Ryb, Wynajem Kwater;

) nazwa firmy jest frazeologizm lub utworzona doraznie fraza (2): Od A do Z,
Studio Stoneczne;

- obce (14):

a) zrédlem kilku nazw s zakorzenione w polszczyznie wyrazy z laciny (3):
Vita (z tac.vita ‘zyci€’)®, Patria (z lac. patria ‘ojczyzna’), Polonia (z lac.
Polonia ‘Polska’).

b) wiele nazw posiada modne angielskie brzmienie i niepolska postaé
graficzng (11). W grupie tej wyr6zni¢ mozna wyrazy zapozyczone z jezyka
obcego w oryginalnej postaci, uzyte w roli nazw firm (6): Amber (z ang.
amber ‘bursztyn’), Extra Fish (z ang. extra ‘nadzwyczajna, fish ryba’), Food
Bar (z ang. food ‘zywno$¢), Paradise (z ang. paradise ‘raj’), Sky Service
(z ang. sky ‘niebo; service ‘obstuga, stuzba’), Sun Studio (z ang. sun ‘stonce’);
w 5 innych nazwach depolonizacja wyrazu zachodzi tylko w plaszczyznie
graficznej i sprowadza sie¢ do nastepujacych zabiegow ortograficznych:

- zastgpienie polaczenia liter ks przez x, np. Max, Relax, Lux

- uzycie modnych angielskich przedrostkdw mega, super: Mega-Kolor,
Supermarket.

W grupie drugiej wystepuja nazwy nieprzeniesione (neologizmy) - (10):

Zebrane przeze mnie nazwy bedace neologizmami reprezentuje typ skrotowcow
okreslanych mianem skrétowcow stylizowanych lub nazwowcéw®. Zbudowane sg one
z czgstek powstalych z uciecia naglosowej grupy fonemoéw jakiego$ petnoznacznego
wyrazu, np. pol - Polska.

Z etymologicznego punktu widzenia czastki te dziela si¢ na pochodzace od
wyrazdw rodzimych (np. bud - budowa) oraz od wyrazéw obcych, zapozyczonych
i tzw. internacjonalizmoéw, np. tour (z ang. ‘objazd; ‘wycieczka)).

Natomiast z punktu widzenia ich funkcji w nowo utworzonym wyrazie czastki
te moga by¢ nacechowane znaczeniem leksykalnym, to znaczy jednoznacznie
odsylajace do znaczenia wyrazu podstawy i tym samym niosace pewna tres¢
znaczeniowa w nowej nazwie (np. czastka trans od wyrazu transport, ktéra informuje
o branzy transportowej) lub stabo nacechowane znaczeniowo, albo zupelnie
nienacechowane. Sg to takie czastki, ktore, mimo ze pochodza od pelnoznacznych
wyrazOw, maja zatarta motywacje semantyczng i ewoluuja w kierunku funkeji
wylacznie strukturalnej. Mozna tu zaliczy¢ np. czastke ex pochodzaca od wyrazu
eksport, ktora pelni role modnego sufiksu nazwotwodrczego w nazwach firm
nieprowadzacych zadnej dzialalnos$ci eksportowej, np. Lumpex - firma sprzedajaca
uzywang odziez.

Nazwa apteki.
Por. J. Mlodynski, Klasyfikacja skrétowcéw polskich, ,Poradnik Jezykowy”, nr 10 (334), 1975, s. 546-53. Termin
nazwowce z pracy B. Krei, Z zagadnien struktury polskich skrétowcéw, ,,Polonica’, IV, 1978, s. 163-73.
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W zebranym materiale mozna wyréznic:

1. Nazwy z czastkami nacechowanymi znaczeniowo (8):

a) z czastka auto- (od wyrazu auto ) - informuje o branzy samochodowej (1):
Autokomis;

b) z czastka -bud- (od wyrazéw budowal, budowa) - informuje o branzy
budowlanej (1): Maxbud;

c) z czastka hurt- (od wyrazu hurt ) - wystepuje wylacznie w nazwach hurtowni
(1): Ogréd - Hurt;

d) z czastka -pol- (od wyrazu Polska, zarazem od jego anglojezycznej wersji
Poland) - wystepuje na poczatku lub na koncu wyrazu w nazwach firm
z réznych branz (2): Nord-Pol, Polmozbyt;

e) z czastky -tour (z ang. tour ‘wycieczka, ‘objazd’) - informuje o branzy
turystycznej, wystepuje wylacznie w nazwach biur podroézy (2): Battour,
Viking Tour;

f) z czastka -travel (z ang. travel ‘podrozowacl’) - informuje réwniez o branzy
turystycznej (1): Vigor-Travel.

2. Nazwy z czastkami slabo nacechowanymi znaczeniowo (lub zupelnie
nienacechowanymi) - 2 przyklady.
Nazwy z tymi czastkami nie niosa zadnych konotacji znaczeniowych, sg po prostu
pustymi etykietami firmy; czgsto wywoluja u$miech poblazania - szczegolnie
w sytuacji, gdy firma miesci si¢ w skromnym pomieszczeniu, czgsto w piwnicy lub
W garazu:
a) z czastka -ex (od internacjonalizmu eksport) - obecna w nazwach firm
niemajacych nic wspdlnego z eksportem, bardzo modna; wystepuje zawsze
na konicu wyrazu (2): Lumpex, Modex.

PODSUMOWANIE

Nazwy firm sg istotnym elementem wspolczesnego slownika nazw wiasnych
oraz interesujgcym materialem badawczym dla jezykoznawcy. Ich obserwacja
i onomastyczna analiza przynosi ciekawe, nieraz zaskakujace wyniki, poszerzajac
wiedze o procesach i zmianach zachodzacych w dobie transformacji ustrojowej
w naszym kraju.

Nazwy firm informuja tez o charakterystycznej florze i faunie wystepujacej
na omawianym terenie. Wiele z nich zwigzanych jest z gospodarka morska; kilka
odzwierciedla przyzwyczajenie do stosowania nazw zakorzenionych w §wiadomo$ci
Polakéw, np. nazwy przeniesione z imion bohateréw mitologicznych czy nazwisk
wielkich odkrywcow.

Zaprezentowane i omoéwione 193 nazwy firm Wybrzeza Szczecinskiego zostaly
powotywane do zycia dwoma drogami:

a) przez wybdr ze slownictwa jezyka polskiego (lub obcego) jakiego$
istniejacego w nim wyrazu lub frazeologizmu i przeniesienie go do kategorii
imion wiasnych - nazw firm,

b) przez utworzenie zupelnie nowego wyrazu (neologizmu).

W grupie pierwszej (183 nazwy, czyli 94,8 % zebranych) wystepuja nazwy
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przeniesione:
- z klasy antroponimoéw: 79 nazw (40,9%),
- z innych nazw wiasnych: 6 (3,1 %),
- z klasy apelatywow: rodzime: 84 (43,6 %) i obce: 14 (7,3 %).

W drugiej grupie (10 czyli 5,2 % zebranych nazw) wystepuja neologizmy
nacechowane znaczeniowo: 8 nazw (4,1 %) oraz neologizmy slabo lub wecale
nienacechowane stylistycznie: 2 (1,0 %).

Frekwencje poszczegolnych modeli nazw firm w liczbach i procentach
przedstawia tabela 1.

TABELA 1
Modele Liczba Procent
1. Z klasy antroponiméw 79 40,9
% 2. Z innych nazw wiasnych 6 3,1
S % rodzime 84 43,6
Z g |3.ZKlasy
5 | apelatywow
- YW obce 14 7.3
>~ .
g 1. Nacechowane znaczeniowo 8 4.1
®
i) 2. Stabo lub wcale nacechowane 5 10
Z Znaczeniowo ’
Suma zebranych nazw 193 100
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Zusammenfassung

Firmennamen in ausgewihlten Kiistenorten der Stettiner Kiiste

Gegenstand des vorliegenden Berichtes sind die Firmennamen (von Reisebiiros,
Apotheken, Bars, Hotels, Pensionen, Restaurants, Laden, Sonnenstudios) in sieben
Kiistenorten der Stettiner Kiiste.

Die Analyse der Namengebung dieser Art interessiert einen Namenforscher nicht
nur wegen der sprachlichen Formen und der Namensstruktur. Sie kann auch auf die
aktuellen gesellschaftlichen und kulturellen Priferenzen hinweisen.

Die Materialgrundlage meiner Arbeit bilden 193 Namen die auf den
Firmenschildern gefunden wurden.

Die Firmennamen in den besprochenen Orten wurden auf folgende Weise ins
Leben gerufen:

a)  durch Auswahl aus dem Wortschatz der polnischen (oder fremden) Sprache
eines dort existierenden Wortes oder Phraseologismen und die Ubernahme in die
Kategorie des Eigennamen - Firmennamen.

b) durch Bildung eines neuen Wortes (Neologismus).

In der ersten Gruppe (183, also 94,8% der besprochenen Namen) gibt es die
folgenden Ubernahmen:

- aus dem Onomastikon 79 (40,9%)

- die anderen Eigennamen: 6 (3,1%)

- aus der Klasse der Appellative: aus dem Polnischen 84 (43,6%) und aus den
Fremdsprachen 14 (7,3%)

In der zweiten Gruppe (10, also 5,2% der gesammelten Namen) gibt es
Neologismen mit konnotativen Eigenschaften: 8 Namen (4,1%) und die Neologismen
mit schwachen bzw. keinen stilistischen Merkmalen: 2 Namen (1,0%).



